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Аннотация. Статья посвящена анализу рынка мармеладных изделий Ка-

лининградской области. Изучены ассортимент, состав данной продукции, его 

стоимость. Путем опроса респондентов определены основные предпочтения 

при выборе мармелада, определены возможные пути повышения его биологи-

ческой ценности. 

Ключевые слова: мармелад, маркетинговые исследования, обогащенный 

продукт, натуральные ингредиенты. 

  

mailto:denisrussia2000@gmail.com
mailto:natalya.kluchko@klgtu.ru


Анализ рынка мармелада в России в 2016–2020 гг, по данным BusinesStat, 

показал, что продажи данного продукта в Российской Федерации за 2015–2019 

гг увеличились на 14,2% [1]. Очевидно, это связано, как с позиционированием 

мармелада как наиболее полезного кондитерского изделия, так и собственно 

расширением его ассортимента, активной рекламой и развитием в России сетей 

розничных магазинов по продаже сладостей.  

Цель настоящих исследований заключалась в анализе рынка Калинин-

градской области в части мармеладно-пастильных изделий, выявлении спроса 

населения на данную продукцию, а также возможных путей её расширения. 

При изучении состава продукции, а также её ассортимента была исследо-

вана продукция, представленная в магазинах г. Калининграда - торговых сетях 

«Виктория», «Светофор», «Брусничка», «Spar» и других.  

В результате маркетинговых исследований в 2020–2021 гг. [2] был сделан 

вывод, что ассортимент мармелада в магазинах г. Калининграда очень широк, 

при этом в 2021 г. он стал большей частью представлен продукцией отече-

ственного производителя. В среднем продукция за 100 г имеет стоимость 21–33 

₱ и зависит от присутствия в ней натуральных ингредиентов. Наиболее деше-

вым мармеладом является мармелад российского производителя ООО «Слав-

конд» (14–21 ₱ за 100 г), самым дорогим, таиландского - «Jelly Belly» (331,6 ₱ 

за 100 г). 

Выявление спроса на мармеладную продукцию проводилось путём ин-

тернет-опроса потребителей сладостей. Большинство респондентов (58,3%) -  

женского пола в возрасте от 20 до 29 лет (61,7%). Оказалось, что группа марме-

ладо-пастильных изделий занимает одно из лидирующих позиций при покупке 

респондентами сладостей, уступая лишь конфетам и карамели (рис.1). 



 

Рисунок 1 – Распределение респондентов по предпочтениям в выборе сахаристых кондитерских изде-

лий 

 

При этом опрос показал, что потребитель заинтересован больше в жева-

тельном мармеладе (рис.2б).  

 

Рисунок 2 – Распределение респондентов 

 

Подавляющее большинство респондентов предпочло продукцию именно 

этой консистенции. Очевидно, это связано с тем, что процесс жевания может 

играть роль антидепрессанта.  

Рисунок 2 – а. Распределение респондентов по результатам ответа на во-

прос: «Какие из наиболее часто вводимых в состав мармелада ингредиентов в 

большей степени привлекают Ваше внимание?»; б. Распределение респонден-

тов по результатам ответа на вопрос: «Какую консистенцию мармелада Вы 

предпочитаете для употребления в пищу?» 

а. 

б. а. 



Анализ состава мармелада показал, что в его составе присутствует много 

ароматизаторов и красителей. В связи с эти, потребитель обращает все больше 

внимание на продукцию, приготовленную с использованием натуральных ин-

гредиентов. Соки в составе мармеладной массы - наиболее привлекательные 

компоненты для осуществления покупки исследуемого продукта (рис.2а). 

Население г. Калининграда приветствует также обогащение мармеладной мас-

сы различным природным сырьем, повышающим биологическую ценность 

продукта. Большинство опрашиваемых предпочли введение в её состав ягод, 

выращиваемых на территории Калининградской области (рис.3). 

 

 

Рисунок 3 - Распределение респондентов по результатам ответа на вопрос: «Хотели бы Вы попробовать 

мармеладно-пастильные изделия повышенной биологической ценности, обогащенные: …» 

 

По результатам маркетинговых исследований видно, что мармелад явля-

ется продуктом, пользующимся большим спросом среди населения г. Калинин-

град. При этом в местных магазинах он представлен в очень широком ассорти-

менте при относительно доступной цене. Изучение состава мармелада показа-

ло, что его витаминно-минеральный состав достаточно беден, что дает основа-

ние для разработки рецептур повышенной биологической ценности. Кроме то-

го, обогащенная мармеладная продукция приветствуется и потенциально будет 

иметь спрос у населения г. Калининград. 
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